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1.PRESENTACION

Somos Angela, Paula y Judit del instituto IES Francisco Tomas y Valiente.
Nuestro profesor de matematicas nos propuso realizar este proyecto y nos
parecidé interesante ya que podiamos aprender sobre estadistica e
informarnos sobre un tema que nos gustaba, la moda. Ademas, nos
causaba curiosidad conocer diversas opiniones respecto a las nuestras,

sobre dicho tema.

2.INTRODUCCION

La estadistica es la ciencia que se encarga de recopilar, organizar,

procesar, analizar e interpretar datos con el fin de deducir las caracteristicas
de una poblacion y dar a conocer su resultado.

Decidimos realizar el estudio estadistico sobre moda debido a que es un
tema que nos interesa y se trata diariamente en nuestra sociedad.
Queriamos conocer las costumbres de los adolescentes de nuestro instituto
a la hora de elegir y comprar la ropa con la que visten habitualmente. Para
ello planteamos una serie de cuestiones reflejadas en la encuesta como,
por ejemplo; el dinero que suelen gastar al mes en ropa, si prefieren
comprar solos o0 en compafiia, si suelen regalar ropa y de que tipo, 0 en que
establecimientos la compran tanto si es por internet o en tiendas fisicas.
También nos llamaba la atencion saber con qué estilo se sienten
identificados, donde encuentran informacién sobre la moda y cuales son sus
marcas preferidas.

Mas alla de eso nos interesaba saber como puede llegar a influir la moda en
sus vidas; si les condiciona, si se dejan influenciar por los comentarios,
opiniones o burlas de otras personas o si ellos creen que la moda se rige
por estereotipos de género.

Para comparar como los adolescentes evolucionamos con el paso de los
afos respecto a nuestros ideales sobre moda decidimos realizar el estudio
diferenciando entre cursos y géneros.

La poblacion del estudio son los alumnos de nuestro instituto desde 1° ESO
hasta 2°BACHILLERATO.



3. ENCUESTA

Este cuestionario es un sondeo para realizar un estudio estadistico sobre
la moda entre los adolescentes.

. éQué edad tienes?

J SEXO

a) Hombre b) Mujer

J éCuanto gastas en ropa mensualmente? (respuesta en euros)
a) 0-50 b)50-100 c) 100-150 d) +150

J éCuanto dinero puedes llegarte a gastar en unas zapatillas?

. éQué estilo llevas?

a)Sport  b)Punk ) Gdtico d)Elegante e) Otros

. Escribe tus dos marcas favoritas

L e e e

2 e e ste st ebeeaeeaesneeneeans

J éDdonde encuentras informacién, novedades y ofertas de tus marcas

preferidas?

a) Revistas b) Pagina web de la marca c) Publicidad via mail d) Redes
sociales

. éQué priorizas a la hora de comprar la ropa?

a) Precio b) Calidad de la prenda  c¢) Marca



J éCon quién vas a comprar la ropa?

a) Familiares b) Amigos c) Solo
J Cuando tienes que hacer un regalo, ¢Sueles regalar ropa?
a) S| b) NO

En caso afirmativo, éQué sueles regalar?

.................................................................................................................................

J éCuanto tiempo dedicas a la hora de elegir la ropa?

a) Menos de una hora b)1hora c¢)Ma3sdeuna hora

. éCondiciona la moda tu forma de vestir?

a) Sl b) NO

. éAlguna vez se han burlado de ti por tu forma de vestir?

a) Sl b) NO

. ¢Alguna vez te has sentido condicionado al comprarte o ponerte

alguna prenda por “el qué diran?

a) Sl b) NO

. éEn qué tipo de tiendas compras habitualmente?

a) Centro comercial b) Zona comercial del centro de la ciudad c) Otros



J éHas comprado alguna vez por Internet?

a) Sl b) NO

J En el caso que la respuesta sea afirmativa, ¢ Qué sueles comprar por
Internet?

.................................................................................................................................

J ¢éCrees que la moda esta marcada por los estereotipos de género?

a) Sl b) NO

éPor qué lo crees?

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

------------------------



4. ESTUDIO ESTADISTICO
4.1 1°ESO

- ¢éCuanto gastas en ropa mensualmente?
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Se puede observar que mas de la mitad de las mujeres suelen gastar entre 50-
100 € al mes, mientras que los hombres tienen mas diversidad a la hora del

gasto mensual en ropa.

- éQué estilo llevas?
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Los estilos punk y go6tico son menos populares. El género masculino se
identifica con el estilo sport y el género femenino se encuentra entre el estilo
sport y otros. Creemos que esto es debido a que a estas edades la gente

todavia no se decanta ni identifica por un estilo en concreto.

- Marcas favoritas

m NIKE

m ADIDAS

m INDITEX
LEVI'S

Podemos observar que Nike y Adidas ocupan el mayor porcentaje,
sumando entre las dos casi un 80%. Estos datos se ven reflejados en la
facturacion de estas dos famosas marcas. Nike facturé 31.464 millones de
euros y Adidas 21.218 millones de euros en 2017.

Otras de las marcas mas destacadas son Inditex y Levi’s en menores

porcentajes.



- ¢éDonde encuentras informacion, novedades y ofertas de tus
marcas preferidas?
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Se observa que las redes sociales abarcan la mayoria de publicidad que los
adolescentes consumen a dia de hoy. Esto es debido a que las redes sociales
tienen un gran impacto en la sociedad, ya que en la etapa de la adolescencia

se pasa mucho tiempo sumergido en ellas.

- ¢éEn qué tipo de tiendas compras habitualmente?
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La mayoria de hombres y mujeres compra habitualmente en centros
comerciales. Creemos que se debe la concentracion todo tipo de tiendas y
su comodidad a la hora de comprar.

- Moda condicionada por estereotipos de género.

25

15 A m HOMBRES

= MUJERES
10

S| NO

Podemos observar que en el género masculino estdn mas concienciados
con el tema de los estereotipos de género, pero la cifra de mujeres también

es muy elevada.
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- ¢Alguna vez te has sentido condicionado al comprarte o ponerte
alguna prenda por “el qué diran”?

mSsl
mNO

Més de la mitad de adolescentes no se ven condicionados por las
opiniones ajenas. Esto resulta satisfactorio, aunque creemos que el
porcentaje den personas condicionadas es alto por lo cual deberia disminuir
ya que nadie tiene que decidir sobre otra persona, Unicamente sobre si

misma.
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4.2 2° ESO

- ¢Cuanto gastas mensualmente?
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Con este grafico nos hemos dado cuenta que las mujeres suelen gastar mas
dinero al mes que los hombres, creemos que puede estar relacionado con la
gran cantidad de ropa que hay para mujer respecto con la que hay para
hombre. La mayoria de los adolescentes gastan entre 50 y 100 euros

mensuales, lo que consideramos una cantidad adecuada.

- Marcas favoritas

20

15 - m HOMBRES

= MUJERES
10

ADIDAS NIKE

12



Mientras corregiamos las encuestas nos dimos cuenta de que las marcas que
mas fama tenian eran con una gran diferencia Adidas y Nike. En los alumnos
de 2°ESO més de un 90% de las respuestas correspondian a ambas. En el
gréafico se aprecia que el género masculino prefiere Adidas mientras que, por el

contrario, el femenino se decanta por Nike.

- éSueles regalar ropa?
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En esta representacion grafica se nota una gran diferencia entre sexos. Las
mujeres suelen regalar ropa mientras que los hombres igual prefieren realizar
otro tipo de regalos. En las encuestas que pasamos a los alumnos muchos de
ellos ponian que dependiendo de la persona regalaban ropa o no. Una de las
respuestas frecuentes fue que si era chica si que solian regalar ropa pero que,
si era chico, se decantaban mas por otro tipo de regalos.

13



- ¢Condiciona la moda tu forma de vestir?

ESI mNO

Como podemos observar los porcentajes estan muy igualados. Un poco menos
de la mitad de los adolescentes de este curso se ven condicionados. Este dato
nos ha sorprendido ya que creiamos que hasta un 80% de los alumnos podian

estar condicionados por la moda a la hora de vestir.

- ¢Te has dejado de poner algo por el que diran?
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Es notable la diferencia que hay entre hombres y mujeres que no se han
puesto algo por el que diran. Creemos que uno de los factores que dan
respuesta a esto es que las mujeres se preocupan mas por las distintas
opiniones ya que también son mas juzgadas a la hora de vestir, sin embargo,
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has mas mujeres que niegan esta pregunta respecto a las que la afirman lo

cual nos satisface.

- ¢éCrees que la moda estda marcada por los estereotipos de género?

S|
ENO

En este gréafico se representan los resultados sin diferenciar por sexos, debido
a que los resultados entre ambos eran muy similares. Las respuestas son muy

ambiguas ya que se representa casi un 50% en ambas.
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4.3 32ESO Y 4°ESO

- Marca favorita (hombres)

Observamos que la principal marca es Adidas alcanzando casi un 50%

m ADIDAS

m NIKE

= VOLCOM
PUMA

seguido de Nike con un 35%. En menores porcentajes otras de las marcas

favoritas entre los adolescentes son Volcom y Puma.

- Marca favorita (mujeres)

W ADIDAS

W NIKE

W LEVIS
BRESHKA

Se observa que las marcas méas destacadas son Adidas y Nike alcanzando

entre las dos un 75%. Dos de otras marcas son Levi's y Bershka.
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- éSueles regalar ropa?

m HOMBRES
m MUIJERES

S| NO

Se observa que el porcentaje en este ambito es mas predominante en el
género femenino, existiendo también en el género masculino, pero en menor

cantidad.

- ¢éCondiciona la moda tu forma de vestir?

m Sl
mNO

Observamos que la moda condiciona en mayor medida a las mujeres, mientras

gue hay a algunos hombres que también, pero en minoria.
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- ¢Te has dejado de poner algo por el que diran?
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Se observa que el género femenino estd més condicionado por lo que digan
otras personas de ellas por su forma de vestir que el género masculino, este en

menor porcentaje, pero también presente.

4.4 1°Y 22 BACHILLERATO

- ¢éCuanto gastas en ropa mensualmente?
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Como podemos observar en este grafico de 1°y 2° de BACHILLERATO, los
hombres y las mujeres suelen gastar menos dinero al mes en ropa que el
resto de los adolescentes de este instituto. Hay mayor porcentaje de hombre

18



gue gasta menos de 50€ que, de mujeres, pero no hay mucha diferencia entre

unos y otros.

-Marcas favoritas
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Esta grafica muestra claramente que la marca favorita del género masculino es
Nike, por lo que, la mayoria de los estudiantes hombres de estos cursos
eligieron como su “estilo de ropa” el sport. En el género femenino destaca
Inditex, ya que a esas edades se suele vestir mas elegante, y por eso casi
todas las estudiantes de 1°y 2° de BACHILLERATO votaron casi todas
elegantes u otros. Inditex facturd 25.336 millones de euros en el afio 2017.
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- ¢éSueles regalar ropa?

mSsl
mNO

Més de la mitad de los estudiantes suelen regalar ropa en momentos
importantes. Los jévenes que han elegido la respuesta afirmativa nos han
comentado en la encuesta las prendas de ropa especificas que suelen regalar,

como por ejemplo nos han nombrado camisetas, pantalones, etc.

- ¢éCrees que la moda esta condicionada por estereotipos de

género?
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En este grafico podemos apreciar que la mayor parte del género femenino
piensa que si que hay estereotipos de género, ya que somos las que mas
solemos sufrirlos, pero también hay hombres que también lo sufren. También
podemos observar que hay pocos hombres que piensan que no existen los
estereotipos de género. Nos ha extrafiado el poco conocimiento que tienen los

adolescentes de esta edad hacia el tema.

- ¢Te has dejado de poner algo por “el qué diran”?

m Sl

mNO

En esta pregunta nos ha gustado bastante el resultado que hemos obtenido ya
gue, aunque es un tercio de los adolescentes que ha dejado de ponerse algo
por el qué diran también nos han comentado que si que se han puesto esa

prenda porque al final analizaban la situacién y les daba igual lo que les dijeran.
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- ¢Se han burlado de ti por vestir de una manera?
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Se puede apreciar en esta grafica unos datos que nos gustan y otros que nos
desagradan un poco mas ya que, una gran mayoria de hombres no han sufrido
ningun tipo de insulto o burla por la ropa que llevaran, pero también se puede
observar més de la mitad de las mejores si que lo han sufrido por lo que no nos

ha agradado este numero tan alto

- ¢éQué priorizas a la hora de comprar la ropa?

16 1

14
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PRECIO CALIDAD MARCA

En esta grafica observamos que la gran mayoria de las mujeres dan mas
importancia al precio y la calidad de la prenda que a la marca, pero los
hombres dan mas importancia a la calidad y marca que al precio.
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Vemos que la gran mayoria de mujeres han elegido que para ellas lo
fundamental es el precio del producto, no como al género masculino que lo

fundamental es la marca.

5. ANALISIS GLOBAL Y CONCLUSION

Con este proyecto nos hemos dado cuenta que existen muchas diferencias

entre sexos y edades a la hora de opinar sobre la moda.

Los datos globales que hemos obtenido de la encuesta son:

- ¢Cuanto gasta en ropa mensualmente?

GASTO MENSUAL EN ROPA

=[0,50]
= [50,100]

=[100,150]
=[150,200]

Como podemos observar en el gréafico, la mayoria de los adolescentes gastan

entre 50-100€, un 34% gasta entre 0-50€ y el resto superan los 100€.
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- ¢Alguna vez te has sentido condicionado al comprarte o ponerte

alguna prenda por “el qué diran”?

ms|
mNO

Esta grafica se refleja que, aunque sea solo un 34% de los adolescentes que
se han sentido condicionados por otras personas, creemos que esta cifra debe
reducirse en su totalidad, y nos ha sorprendido que hubiera tanta gente que ha
dudado en algin momento de su vida en ponerse algo por las criticas ajenas.

- ¢éHas comprado alguna vez por internet?

COMPRAR POR INTERNET

Un 23% de los adolescentes no ha comprado nunca por internet, este dato nos

sorprende ya que, es mucho mas coémodo y rapido su compra, y mas en estos
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momentos que hay mas posibilidades y facilidades de comprar a través de este

medio

- ¢éCrees que la moda estda marcada por los estereotipos de género?

ESTEREOTIPOS DE GENERO

Por lo que se puede observar en esta grafica mas de la mitad de los
adolescentes piensan que la moda si esta marcada por estereotipos de género.
Al preguntar porque lo creian muchas de las respuestas eran similares, muchos
de ellos pensaban que la sociedad ve mal que por ejemplo un chico se ponga
ropa de chica o viceversa, y que desde muy pequefos, ya se les asocia un
color por el sexo que tengan. Sin embargo en la respuesta negativa, que
también es una porcentaje alto, los adolescentes respondian que los
estereotipos de género ya no rigen tanto la moda como se hacia afios atras.
Actualmente cada cual viste de la manera que quiere y mejor se siente

identificada.
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6. MEJORAS

Durante la realizacion del trabajo nos dimos cuenta de que era imposible
adjuntar todas las respuestas y conclusiones de todas las preguntas de la
encuesta por cuestion de espacio. Por ello a la hora de separar las encuestas

por cursos debimos escoger diferentes preguntas para cada curso.
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